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Resumen

En el presente articulo se presentan los
resultados de analisis de percepcion ciudadana
sobre imaginarios y caricatura realizado en el
contexto del Covid-19 del afio 2020 a partir de
un proyecto de investigacion que busca com-
prender los imaginarios sociales en el marco de
la pandemia. En este proceso se pretende di-
sertar sobre la caricatura como género perio-
distico de opinién en donde el uso de su for-
mato permite comprender y visibilizar el acon-
tecer ciudadano en un momento y lugar deter-
minado. Esta investigacion es de caracter
cualitativo y pretende generar un analisis de
percepcion a partir del uso de encuestas y en-
trevistas a ciudadanos del departamento del
Quindio. Se pretende revisar el uso periodis-
tico de la caricatura como formato de opinion
y analizar los imaginarios que se crearon du-
rante la época del aislamiento nacional obliga-
torio. Finalmente se presenta un analisis de
resultados que abre el debate sobre el estudio
periodistico de la caricatura editorial como gé-
nero periodistico de opinion que narra hechos
y noticias en un contexto social determinado.

Palabras clave: Caricatura, Covid, Imagina-
rios, Pandemia, Percepciéon

Abstract

This article presents the results of citizen
perception analysis of imaginaries and carica-
tures carried out in the context of Covid-19 in
2020 based on a research project that seeks to
understand social imaginaries in the context of
the pandemic. In this process, the aim is to dis-
cuss caricature as a journalistic genre of opin-
ion where the use of its format allows us to un-
derstand and make visible the events of citi-
zens at a given time and place. This research is
qualitative in nature and aims to generate a per-
ception analysis based on the use of surveys
and interviews with citizens of the department
of Quindio. The aim is to review the journal-
istic use of caricature as an opinion format and
analyze the imaginaries that were created dur-
ing the time of mandatory national isolation.
Finally, an analysis of results is presented that
opens the debate on the journalistic study of
the editorial cartoon as a journalistic genre of
opinion that narrates facts and news in a spe-
cific social context.
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Introduccion

El afio 2020 serd recordado como aquel en
donde por primera vez desde hace muchas décadas
se da un aislamiento mundial a causa del Covid —
19, un virus que atacd, en primera instancia, a los
habitantes de China y que luego se expandi6 hacia
el mundo.

La epidemia de COVID-19 fue declarada
por la OMS una emergencia de salud pu-
blica de preocupacion internacional el 30
de enero de 2020. La caracterizacion ahora
de pandemia significa que la epidemia se
ha extendido por varios paises, continentes
o0 todo el mundo, y que afecta a un gran ni-
mero de personas. (OMS, 2020)

Luego, todos los paises se alistaron para recibir
este virus que rapidamente invadi6 cada conti-
nente, pais y ciudad. En Colombia se declara el ais-
lamiento nacional obligatorio mediante el decreto
417 del 17 de marzo de 2020 en donde su articulo
1 dice: “Declarese el Estado de Emergencia Eco-
nomica, Social y Ecolégica en todo el territorio na-
cional, por el término de treinta (30) dias calenda-
rio, contados a partir de la vigencia de este decreto”
(Colombia, 2020). En primera instancia se dieron
15 dias de toque de queda general, se hicieron po-
liticas, acuerdos y las personas empezaron a sobre-
llevar esta situacion que fue impensable y mal ma-
nejada por muchos gobiernos.

Asi iniciamos un periodo de vida que fue mar-
cado por situaciones especificas de desinforma-
cién, caos y miedo general. La pandemia mostro
falencias politicas y sociales de los paises y se re-
afirmd la brecha econdémica, politica, social y cul-
tural en el mundo. Todavia no se puede hablar de
una pospandemia pues a la fecha se siguen
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generando casos positivos, variantes y muertes.
Durante el primer semestre de 2020 se mostr6 un
estilo de vida que empezé a cambiar, unas formas
sociales de relacion que antes no existian y se
puede afirmar que la vida cambi6 completamente.
Los documentos histéricos narraran como fue esta
vida, pero en este momento, tenemos una expresion
gue nos permite dimensionar lo vivido durante la
época: La caricatura.

Las expresiones artisticas han marcado un hito
importante a lo largo de los afios en la creacion y
construccion del mundo que hoy conocemos. En
este tiempo muchos han sido los referentes cultura-
les para comprender de mejor manera la realidad
politica, econémica y social que ha afectado cada
momento de la historia reciente. La caricatura ha
marcado, desde hace afios, un punto referente en
los periddicos que las comparten pues acompafian,
en muchos casos, la noticia o el hecho mas impor-
tante que esté ocurriendo en un tiempo y lugar de-
terminado.

En la investigacion realizada por Dario Ace-
vedo Carmona, llamada “La caricatura editorial
como fuente para la investigacion histérica de los
imaginarios politicos: reflexiones metodologicas”™
encontramos que:

La caricatura como arma para enfrentar el poder
se hizo evidente en Francia entre 1830 y 1860
con la lucha del periodista y grabador Charles
Philipon, desde sus publicaciones El Charivari
y La Caricatura contra los reyes Luis Felipe y
Napoledn I11. Antes de él muchos artistas se ha-
bian reido de sus soberanos y particularmente
de Napoledn, pero ninguno habia tenido el pres-
tigio que logro este periodista francés con su ar-
mada de dibujantes. ( Carmona, 2000, p. 5) .

Reconocemos en la caricatura una opinion que
diariamente aparece en los periddicos buscando vi-
sibilizar un hecho que est& ocurriendo en el instante
mismo de un periodo de tiempo. Muchos teoricos
han hablado de la caricatura como la segunda edi-
torial del periddico pues ambas disertan sobre el
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coti-
diano, la noticia mas importante del dia o la semana
y también sientan posicion sobre temas sociales y
sobre todo politicos. Se puede establecer una dife-
rencia marcada entre la Caricatura Politica y la Ca-
ricatura Social, pues aunque ambas muestren lo
gue pasa en la vida, la primera tiene una intencio-
nalidad de criticar o burlarse del gobierno de turno;
la social, ademés, busca visibilizar el comporta-
miento de los habitantes de un territorio, sea ciu-
dad, pais, o incluso el mismo planeta en la medida
de que hay acciones que no le son ajenas a muchas
zonas en el mismo instante, por ejemplo, el mun-
dial de fatbol o los juegos olimpicos, ahora, claro,
la pandemia que fue un hecho que nos acercé y
mostré que no existia diferencia en el sentido de
aislamiento, de incertidumbre y de acciones nuevas
en la sociedad.

La ironia, la satira y la critica social-politica
marca tendencias en cada periodo de tiempo, los
socidlogos, antropdlogos y quienes se dedican a
analizar y conversar sobre lo que sucede en el
mundo y el actuar de los habitantes desarrollan di-
ferentes maneras de mostrar el comportamiento.

Iniciamos entonces resaltando el papel de la ca-
ricatura para exagerar o criticar situaciones politi-
cas y sociales, para ello tenemos a (Blaco, 2010)
gue en su trabajo comenta:

Algunos de los muchos caminos que el hombre
se ha trazado para provocar la risa han sido la
deformacion, la ridiculizacion y la ironia.
Cuando éstos adquieren forma impresa, tene-
mos la caricatura. Esta Gltima no es otra cosa
que una representacion grafica en la cual se de-
forman exageradamente los rasgos o vicios ca-
racteristicos de una persona, institucion, situa-
cién o idea, denotando una marcada intencion
humoristica y critica. (p. 10)

Ahora bien, la caricatura ademas de su compo-
nente artistico en donde prima el concepto mas que
la técnica ha servido para tratar de desestabilizar la
gobernabilidad, por ello se pueden encontrar
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estudios que se enfocan en mostrar la critica que se
les hace a periodos politicos, casos como el de
Martha Liliana Pinto Malaver, que en su trabajo ti-
tulado “jDictadores! A discrecion. Una mirada
desde la caricatura de ‘Chapete’”
periodo de tiempo comprendido entre la vida en

una dictadura latinoamericana:

nos explica un

Entre 1955 y 1961 se dio en Latinoamérica la
caida sucesiva de varios de los dictadores que
en ese momento gobernaban en la region, la ma-
yoria se presentaron después de la salida del po-
der del dictador colombiano Gustavo Rojas Pi-
nilla. Para la misma época estaba en pleno apo-
geo uno de los caricaturistas politicos mas in-
fluyentes en la opinion de Colombia, Hernando
Turriago Riafio, més conocido como ‘Chapete’
quien ilustré los acontecimientos mas relevan-
tes de la sociedad colombiana en la publicacién
diaria de sus caricaturas. En este trabajo se
puede ver claramente la posicion ideoldgica del
dibujante y su medio de expresion, pues veian
en Rojas un claro opositor a las tendencias poli-
ticas que se estaban desarrollando en el pais ya
gue el Frente Nacional contaba con el firme res-
paldo del periddico El Tiempo. (Pinto, 2014, p.
280)

Es asi como a través del periodismo y la comu-
nicacién encontramos estudios especificos desde el
arte y la opinion publica para generar una vision
holistica de lo que sucede a diario en un pais con
politica dinamica como lo es la colombiana.

Este articulo nos refleja un momento fundamen-
tal en la historia politica, las dictaduras sin duda
marcaron gran parte de los avances en derechos, li-
bertades, deberes y formas politicas que hoy cree-
mos tener, aunque sabemos que, en ocasiones, cier-
tas formas nos intentan regresar a este sistema po-
litico de represion, por ello, conocerlo, es funda-
mental para dimensionar los dafios que provoco al
desarrollo, por ejemplo, de la academia.

La caricatura entonces nos ofrece una herra-
mienta narrativa e historica, con ella podremos
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com-
prender lo que sucede en un momento o situacion
determinada y nos explica, de cierta forma, lo que
somos como sociedad. Es necesario entonces diser-
tar sobre lo que son los imaginarios sociales a partir
de un hecho puntual como en este caso lo es “la
vida en pandemia”, las decisiones politicas y las ac-
tuaciones sociales. Luego, se puede teorizar sobre
la caricatura a partir de su aporte al periodismo, la
comunicacion, la opinion y la historia y finalmente
disefiar una metodologia de analisis semidtico en
donde a partir de un universo de caricaturas publi-
cadas en un periodo de tiempo se puedan escoger
aquellas que narraron la vida durante marzo y
agosto del afio 2020 resaltando las acciones politi-
cas y ciudadanas. Este trabajo se proyecta como un
analisis de contenido para entendernos como socie-
dad a partir de la comunicacién y los documentos
periodisticos.

Metodologia

La produccion y exposicion de discursos de los
medios masivos hegemonicos y formas de con-
sumo y resignificacion han generado que las llama-
das Fake News fomenten imaginarios sobre la pan-
demia, esto ha provocado una histeria colectiva a
partir del supuesto desabastecimiento de produc-
tos, bienes y servicios. Estos procesos y formas
fueron narrados por las caricaturas, por ello se pre-
tende realizar un andlisis de contenido y generar un
reconocimiento al documento histérico que es la
caricatura como narrativa editorial que sirve de do-
cumento narrable de una situacion especifica.

Se busca recoger un universo de caricaturas pu-
blicadas entre marzo y agosto de 2020, de las cua-
les se escogeran una muestra representativa de pu-
blicaciones enfocadas en la forma en que se narrd
el transcurrir de los inicios de la pandemia por el
Covid-19, esta muestra se usaré para disertar sobre
la forma que se narr6 la vida durante estos dias y el
quehacer del gobierno para atender la problemé-
tica. Posteriormente se analizard contextualmente
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cada caricatura y se hara un diagndstico del ejerci-
cio a partir de los imaginarios ciudadanos que se
crean a partir de la caricatura, esto por medio de
encuestas a ciudadanos que buscaron interpretar la
percepcion durante estos meses de pandemia.
Teniendo en cuenta el tipo de enfoque que se
utilizard para comprender cuéles son los pasos para
seguir en cada momento, tomaremos el enfoque
cualitativo ya que se busca comprender de cierto
modo la mirada de los artistas sumado al momento
de la pieza gréfica: qué se dice, como se dice, sobre
qué se dice. Para describir el enfoque cualitativo
tomamos de referencia a (Bonilla & Rodriguez,
2013, p. 44), donde se expresa que:
La investigacién cualitativa tiene por inte-
rés captar la realidad social a través de los
ojos de la gente que esta siendo estudiada,
es decir a partir de la percepcion que tiene
el sujeto de su propio contexto, por lo
tanto, este método no parte de supuestos
derivados tedricamente, sino que busca
conceptualizar sobre la realidad con base
en el comportamiento, los conocimientos,
las actitudes y los valores que guian el
comportamiento de las personas estudia-
das.

Resultados y Discusion

En el proceso de recopilacion de informacion se
recogieron 53 encuestas en las que se incluyeron 10
preguntas sobre imaginarios en pandemia, carica-
tura'y opinién, al igual que el analisis ciudadano de
percepcion con algunas caricaturas, estas encuestas
buscaron conocer y reconocer la mirada que desde
la ciudadania queda de lo acontecido durante el pe-
riodo de aislamiento a causa del virus por el Covid-
19 y la forma en que la caricatura, de cierta forma,
narrd, visibilizé o denuncié durante este tiempo.

A continuacion, se presentan los resultados y
andlisis del instrumento y se dejan algunas conclu-
siones sobre el proceso.
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Se parte entonces de que la encuesta presenta
tres momentos que fueron desarrollados a partir de
preguntas abiertas y cerradas. En la primera parte
se realizd un andlisis contextual y referencial que
pretendia aterrizar la discusion a lo que sucede en
el departamento del Quindio. Se pretende recono-
cer la percepcion ciudadana con respecto a la cari-
catura, lo vivido en pandemia y lo narrado a traves
de este producto periodistico. Los imaginarios y las
percepciones ciudadanas son fundamentales para
los resultados puesto que permiten generar un con-
texto y unas opiniones especificas que se contras-
taran con los resultados y con lo analizado en cada
una de las caricaturas. El imaginario auditivo per-
mite entonces comprender la forma en que las per-
sonas habitaron la pandemia entendiendo que el
aislamiento nacional obligatorio cambid la cotidia-
nidad de las personas y el habitar 100% en la casa
hizo que muchas personas reconocieran y percibie-
ran los lugares de otra manera.

Ante la pregunta sobre el sonido que recuerda la
pandemia, encontrado en la gréfica 1, tenemos re-
sultados especificos que nos ubican en el contexto
vivido por los habitantes del Quindio. Entre las res-
puestas que se recopilaron en esta pregunta se en-
cuentra que las palabras que mas se repiten son: pa-
jaros, silencio, el viento y alarma.

En las respuestas se mencionaron sonidos como
el de las alarmas de bomberos, el de los aplausos
en las noches cuando las personas salian y aplau-
dian al equipo médico que se dedicaba a cuidar a
los enfermos del virus y otros como el uso de los
electrodomésticos. Desde los imaginarios encon-
tramos que el sonido hace referencia a un recuerdo
especifico que coincide con sucesos vividos en un
momento determinado.

Asi, el sonido “pajaros ” se repitid 6 veces y re-
dunda con el hecho de que la naturaleza “se bene-
ficidé” de la ausencia de las personas en las calles,
playas y ciudades. Durante el periodo de aisla-
miento muchos se detuvieron a escuchar los paja-
ros y reportaron que incluso veian distintas espe-
cies que antes no se escuchaban.
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¢Qué sonido le recuerda
la pandemia?

14

m PAJAROS = Silencio = El viento = Alarma

Gréfico 1. Sonido en pandemia

Fuente. Elaboracion propia

Es interesante reconocer el sonido “silencio” el
cuél se encuentra mencionado 14 veces, pues la zo-
zobra gue se sinti6 durante la época de aislamiento,
sobre todo cuando se hablaba de las personas que
estuvieron viviendo solas, aisladas o que no pudie-
ron irse de sus sitios de trabajo y les toco habitar la
pandemia en soledad, el silencio fue la compafiia y
se hace tangible también en la narrativa.

El sonido “viento” también se repite 3 veces y
deja un atisbo de interpretacién que coincide con el
silencio pues al no haber carros en las calles, per-
sonas Y la cotidianidad, la naturaleza tuvo compor-
tamientos especificos y el viento soplaba constan-
temente lo que nos reafirma la discusién sobre que
el aislamiento, para muchos, fue completamente en
soledad y en silencio resaltando los sonidos exter-
nos por encima de los del hogar.

El sonido Alarma nos hace alusién, de cierto
modo, a la monotonia que se volvié para algunos
hogares el levantarse y trabajar desde casa, el he-
cho de habitar el hogar 24/7 trajo consigo distintas
acciones desde la violencia, el conflicto o la resi-
lienciay las alarmas ya no solo eran para despertar,
sino también para jugar, para comer, para encon-
trarse con personas, para las videollamadas que au-
mentaron durante este tiempo vy, claro, las alarmas
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labo-
rales de las reuniones que durante esta época au-
mentaron. Los resultados de las palabras fueron los
siguientes:

P4jaros 6
Silencio 14
El viento
Alarma

Tabla 1. Sonidos que mas se repiten.

Fuente: Autores

Al revisar los resultados de Gréfica 2, se selec-
cionaron las palabras que mas se repitieron en
donde el olor alcohol (19 menciones) fue el mas
recordado de distintas formas, desde el cuidado y
la salubridad que se tenia en los hogares, hasta la
accion de las bebidas alcoholicas que algunos ho-
gares reportaron durante el aislamiento.

¢Qué olor le recuerda la
pandemia?

L

= ALCOHOL = RECETAS

ANTIBACTERIAL = LIMPIO

Gréfico 2. Olores en pandemia

Fuente. Elaboracion propia

De igual manera el olor recetas (2 menciones)
es curioso en la medida de que la accion de cocinar
en el hogar se volvié el método de escape durante
la pandemia. Muchas personas acosadas por el
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encierro iniciaron recetas, comieron de maés, au-
ment aron de peso y la reunion a desayunar, almor-
zar o cenar se volvid rutina en distintos hogares que
antes no tenian por costumbre, a causa de cuestio-
nes labores y académicas, encontrarse en la mesa a
departir los alimentos.

El olor Antibacterial (4 menciones) redunda de
cierto modo con el olor alcohol en la medida de las
recomendaciones de salud que aumentaron durante
la pandemia y que permitieron que las personas
compraran mas de estos productos, por ende es ra-
zonable que sea un olor recurrente en las respuestas
de los encuestados, al igual que el olor a Limpio
pues el temor al virus estuvo relacionado con la
contaminacién de los espacios, del afuera, y de las
mismas personas, por lo que mantener las casas
limpias fue mandato de salubridad durante el aisla-
miento.

Otros de los olores reportados en las encuestas
fueron: olor a comida en general, a gasolina, a
polvo y a aromatizantes.

Cuando se les pregunta a los encuestados sobre
la referencia que tienen al concepto caricatura en-
contramos que este formato es entendido desde di-
ferentes perspectivas como lo muestra Gréafico 3
pues encontramos que las respuestas estuvieron di-
vididas. Asi se encuentra gque de las respuestas ob-
tenidas, la palabra Realidad aparece 13 veces en
donde explican que es un dibujo que habla sobre
situaciones cotidianas.

Asi, vemos que se interpreta también como una
expresion (4 veces) que produce referencias a si-
tuaciones politicas y sociales que ocurren a diario
y que se publican en los periodicos, de igual ma-
nera aparecen las palabras dibujo (2 veces), arte (5
veces) y satira (2 veces) como refuerzos al con-
cepto mismo que ofrece la caricatura como esa ex-
presion gréfica de un hecho llevado a la exagera-
cién para provocar risa y hacer pensar.
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La caricatura

= SATIRA

= DIBUJO = REALIDAD

EXPRESION = HUMOR = ARTE

Grafico 3. Concepto caricatura

Fuente. Elaboracion propia

En la pregunta “Si volviera a presentarse una
pandemia, ¢confiaria en los medios de comunica-
cién para informarse (Grafico 4), se buscaba reco-
nocer el nivel de confianza en los medios de comu-
nicacion con respecto a su papel durante la época
de pandemia. Encontramos que el 43% afirma que
no confiaria en los medios para volverse a informar
puesto que, mencionan, durante este proceso hubo
muchas fake news y el manejo a los datos como la
constante mencion al nimero de muertos que coin-
cide con una respuesta a otra pregunta.

El 32% coincide en que Tal Vez si confiaria en
los medios puesto que cada persona tiene su forma
de informarse y escoge el medio que mejor coin-
cide con el gusto, lo que se demuestras en las res-
puestas posteriores en donde se deja claro que con-
fiarian dependiendo del medio de donde venga esta
informacion, lo cual resalta esa crisis de desinfor-
macion que también se encuentra dentro de los pro-
pios canales o medios de comunicacion. Final-
mente, solo el 13% si confiaria en los medios para
informarse.
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Sivolviera a presentarse una pandemia ; Confiaria en los medios de comunicacién para
informarse?
53 respuestas

®si

oo

O Talvez

@ En canal uno si confaria

@ Es como todo, hay medies de todo tipo
en los que si se podria confiar, Hay q...

@ Quimicos farmace(ticos y personal de...

® Depende del medio de comunicacion

@ Depende del medio de informacién

@ Medios altemativos

Grafico 4. Confianza en medios de comunicacion
Fuente. Elaboracion propia

Ante la pregunta: ¢Como considera gue se to-
maron las decisiones politicas durante la pande-
mia? (Grafico 5) se reconoce el nivel de satisfac-
cion con el gobierno del presidente Ivan Duque
quien estuvo al frente del tema de salud que habito
el mundo durante el afio 2020. Asi pues, vemos que
el 35% de las respuestas coinciden en que las deci-
siones fueron tomadas de manera normal puesto
que muchos afirmaron que era lo minimo que debia
hacer un gobierno durante una situacion de caracter
mundial.

;Cama considera que se tomaren las decisionas politicas duranta [a pandemia?

3 respueslas

Moy bien T.8%)
gien
Hormal
Ifal

Wy mal

Gréfico 5. Decisiones politicas

Fuente. Elaboracion propia

Muy cerca de esta respuesta, con el 30%, los en-
cuestados resaltan que las decisiones se tomaron
mal y redundan en decir que falté mucho control
durante el proceso, por ejemplo, de la asignacién
de vacunas. Luego encontramos con 24% que la
afirmacion fue que las decisiones se tomaron bien,
el 7% afirma que estas fueron muy mal tomadas y
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solo
1% dicen que las decisiones se tomaron muy bien,
lo que deja una conclusion de que el gobierno pudo
haber manejado esta situacion de otra forma lo que,
a la vez, mas adelante veremos, queda retratado en
algunas caricaturas.

Cuando se les preguntd a los encuestados:
¢Cree que la caricatura narra la realidad politica?
(Gréfica 6), se le dieron distintas opciones a los en-
trevistados, pues la diferencia con una pregunta si-
milar era cerrar el espectro y revisar si era recono-
cida la caricatura como un dibujo o simplemente
como algo gue acompana las columnas de opinién
en los periddicos, o los dibujos que aparecen en dis-
tintas redes sociales. Asi, entonces, se encuentra
gue el 45% coincide en que la caricatura es una ex-
presion satirica en donde se deja claro que narra lo
cotidiano y a veces presenta hechos noticiosos. El
34% la reconoce como una critica lo que deja claro
que es mas que un dibujo o un mamarracho y total-
mente diferente a un meme el cual no tuvo algun
porcentaje de votacion pues, aunque dibujo e ilus-
tracion son similares, los encuestados reconocie-
ron la diferencia pues la segunda tuvo una votacion
de 17%.

¢Piensa que la caricatura es?
53 respuestas

@ Un mamarracho
® Unailustracion
Una expresion sairica
@ Un tipo de meme
@ Una critica
® Un dibujo
@ No sabe
® No responde

\

Graéfico 6. La caricatura

Fuente. Elaboracion propia

En los resultados de la Grafica 7 se buscé cono-
cer la percepcion de los medios de comunicacion
durante el periodo de aislamiento, vemos que 13 de
las respuestas coinciden en que lo mas visto fueron
los muertos, las cifras que tienen una votacion de 9
encuestados también redunda en la necesidad de
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los medios por todos los dias hacer un recuento del
nimero de muertos que iba entregando medicina
legal en las capitales y ciudades relevantes de Co-
lombia. De igual manera aparece la palabra Vacu-
nas mencionada 5 veces durante el proceso que el
gobierno inicié para vacunar a la poblacion y se en-
cuentra ademas la palabra fake news como otro de
los aconteceres que se vieron durante la pandemia.

Recuerdo de lo publicado

en MC
5
= FAKE NEWS
MUERTE
CIFRAS
13
3 VACUNAS

Grafico 7. Publicaciones en medios de comunicacion

Fuente. Elaboracion propia

En esta pregunta se buscaba conocer el fin de la
caricatura para los entrevistados, al momento de
responder sobre si la caricatura narra la realidad, el
58% afirma que esta es una de las razones de ser de
la caricatura, pues como se ha descrito en el docu-
mento, aunque el 30% afirme que tal vez si narra
un poco lo que sucede a diario en temas politicos y
sociales. Solo el 9% afirma que no hay relacién en-
tre la caricatura y su narrativa de la realidad y un
bajo porcentaje mencioné no saber ni poder res-
ponder a la pregunta propuesta.

En los resultados de la (Grafica 8) encontramos
una percepcion literaria de lo que significé para los
entrevistados la pandemia. Desde el concepto de
los imaginarios darle nombre a lo acontecido ate-
rriza la percepcion de lo que se piensa del hecho.
Para nombrar el aislamiento nacional obligatorio.
De todas las propuestas, la palabra miedo tuvo un
resultado de 54% en donde los encuestados coinci-
dieron en afirmar que eso fue lo que mas se
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pro-
voco durante el periodo de pandemia, luego apa- ;Frecuenta las caricaturas para entender la realidad del pais?

rece la palabra angustia muy cerca de la anterior 53 respuestas

pues fueron situaciones que ninguna persona habia o
vivido lo cual es normal encontrar desde la incerti- ol
dumbre. También la palabra manipulacién tiene un @ toresponde
porcentaje de 19% pues esto se ve reflejado en el

hecho de que las redes enviaron mucha informa-

cion falsa con respecto a la pandemia. Finalmente,

la palabra soledad aparece con el 32% de los votos Gréafica 9. Frecuencia de uso de caricaturas
seguida por la palabra desorden con 37% de los vo- Fuente. Elaboracién propia

tos.

En concordancia con la pregunta anterior, en
esta se busca reconocer si la caricatura es referente
de opinion en la sociedad o si es argumento para

28(528 %) dar opiniones politicas y sociales, en esta vemos
nmrw  que el 32% afirma que las usa A veces y el otro

32% lo hace pocas veces puesto que como lo vimos
BN | anteriormente se reconoce puntualmente como un
N dibujo satirico del acontecer cotidiano, por ello po-
dria qué ser que el porcentaje de 11% a la respuesta
nunca sea mas alto a la expresién siempre que solo
tiene el 7% de las respuestas.

De las siguientes palabras cual resume la pandemia (puede escoger varias)
53 respuestas

Desorden 20 (37.7 %)
Angustia
Politica
Miedo

Mentiras

11(20.8 %)

13 (24.5 %)
Opinion Publica 10 (18.9 %)
Fake News
Manipulacién
Soledad

Violencia

7(32.1 %)

0 10 20 30

Grafico 8. Palabras pandemia

Fuente. Elaboracion propia

¢Tiene en cuenta las caricaturas para expresar sus opiniones politicas o sociales?
53 respuestas

En la siguiente pregunta se buscé reconocer lo
cercana que es la caricatura a los encuestados en el
momento de comprender la realidad del pais, esto,
partiendo del hecho del reconocimiento de la cari- ‘
catura como narrativa periodistica, lo que nos ex- w
presa que el 47% de los encuestados coincide en i
que si encuentra en la caricatura un entendimiento
de lo que ocurre diariamente, sin embargo, la nega-
tiva del 32% nos muestra de cierto modo la division
respecto a lo efectivo que resulta informarse solo
con caricaturas, pues el 20% afirma que tal vez lo
hace, quizés, cuando una de estas caricaturas esta
totalmente contextualizada en un hecho de alto im-
pacto de opinién publica.

@ Siempre

@ Casi siempre
® Aveces

@ Pocas veces
@ Nunca

Gréfico 10. Caricatura y opinion

Fuente. Elaboracion propia

Conclusiones

Cuando nos acercamos a la caricatura como for-
mato periodistico podemos resaltar la visibiliza-
cion de la percepcion ciudadana a partir de la mi-
rada del artista. Dentro de la caricatura se retratan
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he-
chos, noticias, situaciones y pensamientos genera-
les, es decir, de acuerdo con lo que se pretende re-
flejar en el presente articulo, la caricatura narra los
imaginarios sociales que ocurren en un hecho y lu-
gar determinado. Cuando materializamos en la so-
ciedad los resultados de la discusion, podemos di-
mensionar que, en este caso, la pandemia afectd
sustancialmente la percepcién ciudadana con res-
pecto a las decisiones politicas, a lo que sucede en
el mundo y la forma en que habitamos el planeta.
La caricatura entonces debe ser comprendida
como un género periodistico para dimensionar el
aporte historico, contextual y perceptivo que per-
mite pues como lo mostramos en este articulo po-
demos hacer un anélisis de contenido eficiente a
partir de las categorias seleccionadas como lo fue-
ron Fake News, pandemia y medios de comunica-
cion, pues los ciudadanos encuestados, aunque no
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