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RESUMEN

En el mundo actual, el deporte comenzd a crecer y ex-
tenderse tanto y de una forma tan acelerada e insospe-
chada que hoy en dia este fenomeno forma ya parte de
la vida cotidiana y ocupa un lugar preponderante en el
proceso de mundializacion de la engolosinada sociedad
del entretenimiento, ya para proveer sentido, ya para
convertirse en espectaculo de laindustria del infoentre-
tenimiento o para a¥anzar el maridaje con los medios
Yy su séquito de periodistas y locutores.

Palabras claves: deporte, periodismo deportivo, espec-
taculo, medios de comunicacion.

ABSTRACT

In the current world, sports has started to grow into
becoming so big in such an accelerated and unsuspicious
way that up to today this phenomena is a part of the
typical life and has animportant place in the process of
globalization of the overrated society of entertainment,
either to provide a sense to it, to become in the specta-
cle of the infoentretenimiento industry or to reafdrm
its link with the media and all the group of journalists
and announcers.

Key words: sports, sports journalism, spectacle, means
of communication.

EL DEPORTE MODERNO:
UN SISTEMA PROVEEDOR
DE SENTIDO

En el enmarafado y complejo campo de las industrias
de la cultura, la comunicacion y el entretenimiento,
escasos ambitos recreativos -pocos espacios para el
descontrol controlado de los ciudadanos- han conquis-
tado tanto alcance, empuje e impacto al interior de la
civilizacion del espectaculo, y al mismo tiempo, son tan
ambiguos, dominantes, rentables, instrumentalmente
valiosos e infuyentes (en términos socio-culturales,
economicos y politicos), como el sector deportivo.

A contracorriente de lo que algunas mentes ilustradas
y bienpensantes quisieran, desde hace cuatro o cinco
décadas (justo en los afios que inicio su despliegue la
sociedad del entretenimiento) el diversilcado mundo
de los bienes y servicios relacionados con el deporte
-un mundo que entre otras cosas incluye el consumo de
articulos deportivos y la realizacion masiva de distinto
tipo de actividades fisico/atléticas pero sobre todo el
consumo vicario de lo que sucede en las ligas profe-
sionales y los espectaculos deportivos- comenzo a cre-
cer y extenderse tanto y de una forma tan acelerada
e insospechada que hoy en dia el fendmeno deportivo
forma ya parte de la vida cotidiana y ocupa un lugar
preponderante en el proceso de mundializacion de la
engolosinada sociedad del entretenimiento.

No cabe duda. En tanto actividad fisica y espectacu-
lo massmediatizado; en tanto mercancia de consumo
y elemento cada vez mas sustancial en los estilos de
vida; en tanto arsenal lingtistico-perceptivo, espacio
emocional de conXlguracion identitaria y fuente de in-
trépidas narrativas épicas, el sector deporte -a pesar
de sus adulteradas promesas y sus ostentosas ambigiie-
dades- se ha transformado, en términos energéticos,
en uno de los ambitos de signilcacion y representacion
mas dinamicos, productivos y desallantes que coexisten
dentro de la escena cultural contemporanea.
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Es tan amplia la presencia, inkuencia y preponderancia
que el deporte tiene entre los consumidores y ciudada-
nos de buena parte del orbe, que, junto con las cam-
biantes pero ellcaces industrias de la musica y el cine,
no resulta exagerado sefialar que el ambito deportivo se
ha transformado ya en uno de los sectores recreativos
mas globalizados y uno de los modos de entretenimiento
mas conocidos de cuantos existen.

De hecho, luego de haber mixturado sus viejas represen-
taciones guerreras, comunitarias y caballerescas tanto
con los impetus nacionalistas espoleados -mercado-
logica y politicamente- durante la mayor parte de las
competencias atléticas internacionales desarrolladas a
lo largo del el siglo XX, como con las “lovemarks” de im-
pronta global (como Nike o Adidas), los esponsorizados
héroes posmodernosy los neoliberalizados imaginarios
corporales abastecidos por los medios y las industrias
de la belleza, la musica, la moda y la publicidad; sor-
prendentemente, en la época donde la inteligibilidad
es uno de los principales problemas de la sociedad des-
informada de la informacidn, el universo deportivo se
ha transformado en un complejo e incogitado sistema
proveedor de sentido.

Eso es, al menos, lo que con insistencia muestray deja
ver el hecho de que precisamente es a partir del deporte
(y mas especilcamente: a partir de los diferentes siste-
mas deportivos de cada nacion, region o localidad del
planeta) que todos los dias, de forma diferencial y muy
variada, por la via de la accion fisica, el consumo o des-
de la ludica experiencia vicaria, millones de personas
construyen y actualizan algunas de las concepciones,
valores, estéticas y relatos a partir de los cuales nutren
su subjetividad y agregan signiflcado a sus vidas.

EL DEPORTE-ESPECTACULD

Como todo mundo sabe, en nhuestros tiempos son dos
las grandes vias de acceso o contacto con el sistema
deportivo: a través de la ejercitacion del propio cuer-
po (una necesidad socialmente constituida vinculada
invariablemente con el uso de articulos deportivos) y a
través del consumo de diferentes servicios y mercancias
simbdlicas (esto es, a partir de la negociada “contem-
placion” y seguimiento informacional de lo que hacen
los cuerpos asalariados de los héroes deportivos).

En el primer caso, hablamos de una actividad que supo-
ne un uso activo del ocio, es decir, de la practica atléti-
ca vinculada con el subsistema del Deporte para Todos
(donde al estimularse a través de diversos juegos y ejer-
cicios la activacion fisica, el disfrute, la expresiony la
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excelencia corporal, el espiritu de proeza, la socializa-
cion, la remodelizacidn del yoy la salud concreta de mi-
llones de practicantes), se establece un contacto direc-
to -a travées del cuerpo en movimiento- con el deporte.

En el segundo caso, hablamos por supuesto del con-
sumo, recepcion y uso del deporte-espectaculo como
mero entretenimiento; esto es, una forma negociaday
contemplativo-hermenéutica de consumo (el “especta-
dorismo catddico”) a partir de la cual, sin ser necesaria-
mente deportistas, millones de personas asumiéndose
previamente como espectadores en busca de alicientes
cinéticos, esparcimientos dramaticos, emociones co-
lectivas y rituales extaticos, se vinculan por la via del
consumo vicario (esa forma “pasiva” de ocio) con el
ambito del deporte profesional: ese rentable producto
cultural del subsistema del Deporte de Alto Rendimien-
to donde las distintas competiciones entre los atletas
profesionales, sacudiendo la historia emocional de los
pueblos con sus victorias y records, se han transforma-
do en un carnavalizado y homogéneo “espectaculo” de
masas (el sportainment), repleto de imagenes cinéticas,
narraciones heroicas y re-presentaciones estandariza-
das construidas todas bajo un mismo “codigo”: el esta-
blecido por los medios de comunicacion en susimbiotico
cruce con el discurso mercadoldgico-publicitario.

Considerando que un deportista profesional es aquel
que, en virtud de una relacion establecida con caracter
legal, se dedica voluntariamente a la practica del de-
porte dentro del ambito de una organizacion o bajo la
direccion de un club o entidad deportivos a cambio de
una retribucion econémica (un salario); es vital reco-
nocer que, en lo basico, el iconico deporte profesional
(también conocido como deporte-negocio) puede ser
delnido como un espectaculo producido por el enfren-
tamiento de atletas expertos en los que se inviertey a
los que se les paga por trabajar (entrenarse, competir)
y mostrarse (mediatizadamente) en publico en pos de
conseguir éxitos deportivos que retornen ganancias
(economicas y politicas) y de paso satisfagan las nece-
sidades psiquicas de identilcacidn, diversion y catarsis
emocional de las masas.

Surgidoinvariablemente en el marco de los cambios so-
cioculturales y econémicos que llegaron tras el desarro-
llo industrial y la division social del trabajo; oponiéndose
a la elite victoriana y contraviniendo su ideal del ama-
teurismo -con suhumanismo de pacotilla-; el despliegue
del deporte como una profesion, arranco timidamente
(y expresando conllictos de clase) en un periodo que va
de 1850 a los afos Mnales del siglo XIX. Apesar de que al
principio socialmente no se les respetaba por competir
acambio de dinero (o simplemente por la “inmoralidad”
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de intentar ganar un jugoso premio) y aun cuando por
su origen social no se les veia como respetables “caba-
lleros”, los primeros deportistas profesionales por lo
regular provenian de las clases trabajadoras y casi todos
fueron grandes nadadores de distancia, boxeadores,
jockeys y jugadores de cricket.

Con el paso del tiempoy ya entrado el siglo XX, al ritmo
que evolucionaron las asociaciones deportivas y los sis-
temas de competencia, se fue difundiendo la cultura
deportiva y se consolidd la sociedad mediatica de ma-
sas; por la cada vez mayor energia y concentracion que
implico entrenarse desde muy joven y dedicarse sélo
a contender, y por el gran peso que gano la iniciativa
privada en el ¥nanciamiento de las competencias, en
los enfrentamientos de “alto nivel” paulatinamente se
fue diluyendo la romantica idea del “gentleman” (el
sportman) y salvo algunos deportes olimpicos minorita-
rios, los deportes mas populares y exitosos (incluyendo
el rugby que tanto se resistia) fueron sucumbiendo uno
auno a las tentaciones del profesionalismo.

Enlaactualidad, como parte del subsistema del Deporte
de Alto Rendimiento existente en multiples naciones,
el deporte profesional (practicado en equipos o de ma-
neraindividual) se caracteriza, en primer lugar, por ser
un espacio de competiciones atléticas que expresan
la auto-superacion y donde son centrales la inversién
economica (via el pago de salarios o los patrocinios) y la
maximizacion de ganancias (via la publicidad, los dere-
chos de transmision, el merchandising o las apuestas).

Asi mismo, el deporte negocio como parte nodal del
mercado deportivo, se distingue tanto por los princi-
pios narrativo-dramaticos que sigue y lo hacen atractivo
frente alas audiencias (que saben muy bien que no hace
falta ser deportista para consumir lo que la industria del
deporte ofrece), como por la gran inluencia que en él
tienen los periodistas y las tecnologias de informacion,
las empresas y la publicidad.

Por si fuera poco, el profesional es un tipo de deporte
que también se distingue por haber perdido (al hacer
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del juego una obligacion laboral) su dimension ladica y
porque en él paradéjicamente las presiones mediaticas
y politicas, lo apretado de los calendarios, el exceso de
competencias, la busqueda de plusmarcas, las ansias de
triunfo y de promocion social, a la vez que han forjado
héroesy leyendas, han extendido como nunca el asunto
del dopaje (la conversion de los cuerpos en farmacias
ambulantes) y han acelerado la putrefaccion del viejo
ideal del fair play.

Pero debido a que hoy vivimos en un contexto deportivo-
Hlo (en una sociedad que ama los desafios, la pasion de
vencer y la optimizacion de las facultades del cuerpo),
no debe sorprender el hecho de que, en tanto especta-
culo de gran resonancia emocional, el deporte-negocio
al tiempo que (con sus enfrentamientos de “alto nivel”)
ha hecho posible conquistar elevadas tasas de audiencia
y proporcionar una “buena imagen” a las marcas y las
cadenas televisivas y ha logrado atizar los orgullos nacio-
nales y despertar un entusiasmo, un fervor colectivosin
parangon en ninguna otra esfera de la vida social; se ha
convertido en el entretenimiento de masas mas accesi-
ble mediaticamente y quiza en el mas barato que existe.

Lo cual, aunado a la plasticidad visual y el caracter in-
cierto de las competencias, asi como al discurso media-
tico-publicitario, la fuerza paradojal y la belleza de los
cuerpos en contienda, constituye sin duda el corazon de
la industria contemporanea del deporte-espectaculo:
una industria teledifundida (con un induyente calen-
dario universal ajustado a las necesidades del sistema
politico-econdmico hegemonico) donde las imagenes
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remiten a un mundo fantastico, de ensonacion, en
donde las proezas, los mitos e incluso la estética se
combinan junto a las emociones y sentimientos mas
primitivos y espontaneos, creando un mundo cargado
de esperanzas y fantasias en donde con sélo el dominio
de la voluntad se puede entrar o salir.

LA SIMBIOSIS CON LOS ;

MEDIOS DE COMUNICACION
Desde luego, un elemento que ocupa un espacio nodal
en la hiper-negociada fabricacion del deporte profesio-
nal, son los ya mencionados medios de comunicacion
(tanto los viejos como los nuevos) y su estética hiper-
espectacular de las sensaciones (construida gracias a
los formidables avances tecnolégicos de las ultimas dé-
cadas). De hecho, los medios y su discurso han logrado
tal “simbiosis” con el deporte profesional que sin duda
a ellos y a los anunciantes se debe en buena medida la
magnillcacion y la popularizacion (a escala global) de
las hazanas deportivas (lo cual no debe hacernos pasar
por alto que para varios expertos ha sido precisamente
el deporte quien ha posibilitado un buen nimero de los
avances tecnoldgicos de los medios).

Transitando cada vez mas del broadcasting al narrowcas-
ting, los medios son los responsables de que hoy el de-
porte espectaculo viva un momento especialmente fre-
nético: la era de suexceso como bien informacional. En
otras palabras, hablamos de una “simbiosis” sin la cual
el deporte-espectaculo no hubiera alcanzado el lugar, ni
la estructura, nila “estética”, ni el simbolismo, ni el ta-
miz de super-produccion o mega evento que hoy tiene.



Esvital tomar en cuenta esto, no sélo porque los medios
representan una valiosisima fuente alterna de ingresos
para las ligas, los equipos y los organizadores de eventos
deportivos, sino porque, como ya apuntamos, a traveés
de ellos se han instaurado, difundido y globalizado una
serie de imagenes deportivas estandarizadas construi-
das todas a partir de un mismo cédigo visual.

Y es que, guste o no, en su condicion de espectaculo
cinético que circula a través de las multiples interfases
de la mega-pantalla global, el deporte profesional ha
sido atravesado de tal forma por la paradigmatica es-
tética cinematograca de lo avasallante, la conquista
iconica del maximo detalle, la busqueda del embelesa-
miento sensorial, la inclusion de realidades virtuales y
la orientacion a lo visual-impactante, que la saturacion
informativay el exceso de imagenes (verdaderos sinto-
mas de la hiper-moderna sociedad del entretenimiento)
junto a la permanente busqueda de los productores por
generar el maximo efecto dramatico, se han convertido
yaensusello.

De tal forma que ademas de convertir las acciones de-
portivas en signos, a los equipos en simbolos-marcasy a
los héroes deportivos en iconos-mercancias, los medios
de comunicacion (especialmente la television con sus
multiples cAmaras y montajes que reescriben el tiempo
y el espacio) han hecho del deporte un entretenimiento
que aparte de romper con la hegemonia del cine como
maximo espectaculo, ha estimulado como nunca la pa-
sion por las imagenes deportivas y su estética televisual:
han generado una verdadera “iconomania”. Segun Gi-
lles Lipovetsky, se trata de una estética de la transmi-
sion que se basa en las légicas de la espectacularizacion,
la dramatizacion y la estelarizacion, para despertar la
emociony llegar al mayor publico posible.

Espectacularizacion del deporte que se apoya a la
vez en la emision en directo y en la reconstruccion
mediatica del tiempo de la competicidn: supre-
sion de los tiempos muertos de emision, insercion
de secuencias pregrabadas, entrevistas en directo,
concentracion en los deportistas estelares, reanu-
dacion de las imagenes decisivas, cdmaras lentas y
ventanillas durante el desarrollo de la competicion.

LAINDUSTRIADE LA
INFORMACION DEPORTIVA
El deporte-espectaculo se ha extendido tanto por los
pliegues de lo social, que (en un lapso no mayor a 200
anos: desde que se publicaron timidamente las prime-
ras “notas deportivas”) las distintas informaciones y
opiniones mediaticas “especializadas” que todos los
dias se vierten sobre el, se han transformado en un im-
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portante universo simbdlico paralelo y practicamente
autonomo: un mundo (comercialmente relevante pero
intelectualmente despreciado) poseedor de sus propias
reglas, cadigos, ritos, procesos, habitos y personajes
que en conjunto han conXgurado lo que hoy es una so-
liday muy rentable industria cultural: la industriade la
informacion deportiva.

Espoleados por el gozo, la pasion y la expectacion, los
distintos productos (diarios, revistas, sitios web, pro-
gramas y secciones especializadas en multiples medios)
generados por la industria de la informacion deportiva
son sin duda uno de los ambitos de la industria de la
informacion mas seguidos y consumidos a nivel global.

Hablamos de una fascinante y popular industria cuyos
tres principales protagonistas (los tres eslabones de su
cadena productiva) son porsupuesto: los deportistas-
producto (generadores de los sucesos y acontecimientos
deportivos), las audiencias (los seguidores: avidos consu-
midores de espectaculos e informacion deportiva) y des-
de luego aquel conjunto de profesionales identiXcados
de forma genérica, imprecisay simpliXcadora como pe-
riodistas deportivos (los productores de lainformacion).

ELDISCUTIDO ROLDELOS
COMUNICADORES

DEPORTIVOS
Responsables de conllgurar dia con dia el contenido
noticioso-informativo, asi como los comentarios y las
narraciones difundidas por los medios, los profesio-
nales que aqui (para no seguir alimentando confusio-
nes) preferimos identi¥car simple y llanamente como
“comunicadores deportivos” (y no de forma exclusiva
como “periodistas” pues la mayoria de ellos, al menos
en México, ejercen como sportcasters, enterteiners u
opinadores deportivos y no tanto como rigurosos pro-
ductores de noticias) se han convertido en uno de los
mas importantes elementos que caracterizan y distin-
guen al deporte-espectaculo contemporaneo.

En delInitiva, por hacernos creer (a partir de sus notas,
reportes, entrevistas, opiniones, juicios, cronicas, apo-
dos, gritos desgarrados y gracejadas) que los resultados
deportivos “importan”, por informar-entretener, por
interpretar y salpicar de emotividad, por “lenguajear”
y moralizar, y sobre todo, por haber hecho del deporte
un ambito publico de permanente polémica; los “comu-
nicadores deportivos” son quienes han hecho posible
que el deporte-espectaculo forme parte de la cultura
mediatica contemporanea; esto es, sus mensajes son
los responsables de que se haya convertido en una de
las cosas mas signi¥cativas en la vida emocional de las
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Y es que gracias al trabajo desempeniado por este signiX-
cativo, variopintoy muy diverso grupo de profesionales
(entre los cuales se encuentran verdaderos periodistas,
reporteros, editorialistas, criticos y analistas “serios”,
asi como también famosos ex deportistas, ex arbitros,
narradores y cronistas gritones, comentaristas chisto-
sos, presentadores carismaticos, guapas modelos, co-
micos y hasta “brujos”), el deporte-espectaculo gané
dramaticidad, adquirié la forma de acontecimiento
épico-noticioso, desaté multiples identidades y gatillo
elinterés de las audiencias.

Hay que aceptarlo: a pesar de que no son los principa-
les protagonistas del deporte-espectaculo, el impacto
cultural y la presencia mediatica de los comunicadores
deportivos es enorme: encontramos sus huellas discur-
sivas por todos lados. De hecho, por su alta exposicion
y constante proyeccion mediatica, en las ultimas de-
cadas algunos de los mas famosos sportcasters (de los
comunicadores que regidos por la dinamica del info-
entretenimiento, ejercen algo muy parecido a un anti-
periodismo) se han convertido paradéjicamente en
admiradas e inHuyentes “Bguras publicas” cuando no
en verdaderas celebridades mediaticas con las cuales
mucha gente suefia tomarse una foto.

Y aunque muchos de los mas afamados y miticados
comunicadores del deporte actuales, poseen mas un
“aura” de estrellas de la farandula que de agudos, recal-
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citrantes o incomodos criticos (como sefialan algunos de
los viejos canones periodisticos), es un hecho que sin es-
tos constructores de relatos y productores de informa-
cion, el deporte-espectaculo no hubiera logrado desper-
tar el mismo interés, ni hubiera podido instaurarse en la
memoria afectiva ni en el imaginario de las mayorias.

Como hemos anotado, a la fecha son tantas las infor-
maciones, puntos de vista y opiniones mediaticas “es-
pecializadas” que todos los dias vierten estos (admi-
rados pero vilipendiados) profesionales de la palabra,
que conforman ya un importante campo profesional.
Estamos hablando de un campo laboral que, a pesar
de tener una larga historia que data de Bnales del si-
glo XVIIl y principios del XIX, sélo inicid su masiXcacion
como ambito especializado al interior de la prensa hace
apenas 100 afos.

Como su nombre lo indica, el campo de la comunica-
cion deportiva en general y del periodismo deportivo
en particular, es un ambito mediatico-laboral que se
caracteriza por construir y difundir informacién sobre
temas atlético-deportivos; un ambito periodistico que
presenta la informacion actualizada siempre de la ma-
nera mas agradable y sencilla posible (a partir de recu-
rrir mucho a las imagenes); un extrafo tipo de industria
informativa (en comparacion con la manera de operar
de otros sectores informativos) donde paradéjicamente
se pueden anticipar los acontecimientos; un tipo de co-
municacion de enorme impacto y gran éxito comercial
y que, al igual que toda la prensa denominada como
“blanda”, lamentablemente sigue siendo ninguneada,
desprestigiada y marginada por su relacion con lo emo-
cional y lo corporal; una industria que por su tema de
interés (el deporte) ha establecido un fuerte vinculo con
el régimen de lo cinético-visual; un tipo de periodismo,
que como pocos, ha generado estrechos vinculos de psi-
co-afectividad con sus lectores o audiencias.

Se trata de un tipo de comunicacion o periodismo que
ha sido considerado como “blando” y que curiosa e in-
directamente, aun antes de la explosion de las retd-
ricas de info-entretenimiento, ha “transgredido” los
canones de las diversas corrientes hegemonicas del
periodismo. Y es que si valores como la “objetividad”,
“neutralidad” o “imparcialidad” han sido duramente
cuestionados dentro del periodismo “duro” (e incluso
enlas ciencias), en el caso de la prensa deportiva dichos
valores simplemente nunca hanXgurado como los cen-
trales y hasta la fecha se les ofrece franca resistencia
y hasta una evidente aversion publica por parte de sus
apasionados protagonistas (de ahi que muchos digan
que el “periodismo deportivo™ no es en sentido estricto
“periodismo”).



Por si fuera poco, por el gran publico al que va dirigido
y por la propia formacion y estructura de sus comuni-
cadores y periodistas, esta no es una prensa donde se
privilegie el reportaje, el analisis hiper-documentado
o el periodismo de investigacion (elementos centrales
del llamado periodismo “serio”).

Al contrario. Es por lo general (léase cualquier periddico
orevista deportiva para corroborarlo) una prensa abier-
tamente dacil, poco cuestionadora, ligera, laudatoria,
amiguista, oportunista, por instantes sensacionalista,
llena de lugares comunes y metaforas muertas.

Sin embargo, a pesar de ello, “todavia se mueve”. Y
es que como todas las areas del abigarrado mundo de
periodismo, el deportivo también cumple su mision de
informar (notillca) y desde su trinchera hermenéutico-
especulativa, guste o no, forma opinion (construye asu
modo y a partir de sus cddigos, ciudadania); y al mismo
tiempo, como todas las areas del info-entretenimiento,
es un tipo de periodismo que recrea, relaja, apasiona,
divierte, sorprende y entretiene.

;Cual es su gran dilema? Por un lado, al estar por su dis-
curso mas emparentado al periodismo de espectaculos,
al cultural y al de nota roja que al politico o al de analisis
economico, el periodismo deportivo ha sido visualizado
por la mayor parte de los propios medios comerciales de
comunicacion como un ambito informativo (donde reina
la estadistica y la expresion doxica de opiniones desde
el sentido comuin) al que no se le debe exigir demasiada
profundidad, criticidad y rellexividad porque para eso
esta el periodismo duro o “serio”.

Al mismo tiempo, por ser uno de los periodismos mas
consumidos y solicitados y sobre el cual hay una gran
demanda de informacion; y sobre todo, por ser este tipo
de periodismo el que trabaja directa y exclusivamente
uno de los sectores econémicamente mas pujantes de la
industria del entretenimiento (el deporte-espectaculo);
el periodismo deportivo, para hacer honor a sunombre
(y parano “devaluarse” en el contexto de las sociedades
democraticas), aunque no esté habituado a hacerlo,
constantemente se ve “obligado” a recurrir a todas las
herramientas y géneros informativos para tratar de
ofrecer material plural y de calidad que civicamente
contribuya al didlogo ciudadano y al fortalecimiento
de la esfera publica.

Y en esto radica el gran dilema que se encuentra en el
corazon de sudiscurso (los dos polos entre los que oscila
este importante elemento del deporte-espectaculo):
pues es un tipo de periodismo que si informay reXexiona
a profundidad y criticamente corre el riesgo de “abu-

rrir’” o espantar a sus audiencias avidas de emociones (y
puede por tanto perder anunciantes); y si omite criticar
y solo se dedica a entretener y embelesar, indirecta-
mente se hace complice de interesesy tira por laborda
su mision civica.

REFLEXIONES FINALES

;Qué es entonces el periodismo deportivo y qué clase de
periodismo deportivo se hace en México?, ;realmente se
trata de periodistas, de comunicadores deportivos o mas
bien de profesionales del info-entretenimiento?, ;cual es
su verdadera funcion?, ;qué los caracteriza y distingue?,
;ofrecen informacion con la calidad que la sociedad y
los allcionados se merecen (informan periodisticamente
o mas bien la mayoria de ellos lo que hace es entrete-
nimiento informativo)?, ;qué retos estan enfrentando
ante una comunidad de audiencias y consumidores cada
vez mas Huida, critica, informada y exigente?, ;como
pueden mejorar su labor?, considerando las exigencias
de rentabilidad comercial y las inercias laborales a las
que estan sometidos estos profesionales, ;realmente se
les puede o debe exigir mas?, ;estan las universidades
formando los periodistas deportivos que se requieren?.

Para responder estas preguntas habra que empezar pri-
mero por tomar “en serio” al periodismo deportivo: ese
espacio laboral codiciado por muchos jovenes estudian-
tes y estimado por un numero considerable de a¥ciona-
dos al deporte; ese ambito profesional (clave dentrode
laindustria de lainformacion y el entretenimiento) que
a pesar de su rentabilidad e impacto psiquico y cultural
entre las mayorias, lamentablemente todavia persiste
siendo estigmatizado y poco cogitado en las universi-

dades mexicanas.
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