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-LA RADIO-

INTRODUCCION

;Por qué la radio como medio de comunicacion nos per-
tenece? Seria bastante interesante buscar la respuesta
en cada una de nosotros, en la medida que demandamos
su servicio y reconocemos su utilidad. El término pro-
piedad se puede tornar sencillo si sucomprension parte
de aplicarlo en un contexto y en un objetivo concreto.
Desde lo juridico, el término propiedad alude a dispo-
sicion, pertenencia y/o derecho sobre algo, para su
uso, disfrute y disposicion, obviamente bajo términos
legales.

El concepto de propiedad es tan antiguo como anti-
guos son los pueblos, los cuales se caracterizaron por
el paso de la propiedad colectiva a la individual; en la
edad media, por la descomposicion del dominio; en la
edad moderna, por el auge de la propiedad individual
libre, y la época actual se caracteriza por la tendencia
a la socializacion. (Lexis 22 VOX. N° 16. 1984); etapas,
procesos y cambios que muestran como este concepto
es “tan mavil” en palabras de German Rey, dado que las
relaciones que enmarcan su sentido no son estaticas ni
en el tiempo ni en el espacio.

Bajo estos conceptos y criterios, hablaremos entonces
sobre la evolucion de la propiedad de la radio, necesa-
riamente en conjunto con los demas medios masivos
como herramientas de informacion y comunicacion,
fundamentales en el desarrollo de las sociedades, las
cuales hansido protagonistas, en su vida publica, al igual
que el término de propiedad, de fuertes y frecuentes
cambios en la identidad y participacion de los individuos
o actores sociales, en los ambitos socio-econdmicos y
politicos; cambios que obviamente tienen afectacion
reciproca entre los medios masivos de comunicacion,
su propiedad y los ciudadanos.
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PROPIEDAD DE LOS
MEDIOS Y PARTI QDS

POLITICOS
El gran potencial publicitario descubierto en el medio
radiofdnico, por parte de los industriales, especialmen-
te en las décadas de los 50y 60, conllevd a que estos me-
dios, inicialmente concebidos para acortar distanciasy
tiempo en la comunicacion de los ciudadanos, hicieran
parte de las muchas propiedades de los grupos econo-
micos del pais y por ende puestos al mando y servicio
de sus intereses.

En Colombiay en América Latina en general, la actividad
industrial se concentro en pocas familias con gran poder
e incidencia en la sociedad, por susHorecientes activi-
dades basicamente econdmicas, poder que se extendio
en relativa magnitud al ambito politico y que ejercian,
desde los dos grandes partidos politicos tradicionales
de nuestro pais.

Las ideologias de los partidos tradicionales de corte
liberal y conservador se plantearon desde un princi-
pio irreconciliables, situacion que las ha llevado a la
oposicion politica, rekejo de ello fue la polarizacion de
la propiedad inicial de los medios de comunicacion, es-
pecialmente en laradio, generando dos grandes grupos
con gran capacidad econémicay politica, dirigidos por
los maximos representantes de cada uno de ellos: el ex
senador del Partido Conservador, Carlos Ardilla Lulle,
y el otro, vinculado al Partido Liberal, el de la familia
Santo Domingo, alrededor de los cuales se concentra-
ron las empresas radiofdnicas, y que Timoteo Alvarez
(1987), las clasi¥ca, asi:
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-Trust: representados por los grandes conglo
merados econémicos.

-Cadenas: aquellas empresas que solo poseen
redes de estaciones radiofdnicas. El Circuito TODELAR
y la Cadena Super forman parte de esta categoria.

Los representantes del trust, como todos los demas
integrantes, son empresarios colombianos, que desde
sus respectivos partidos participan, Knancian, apoyan
e inluyen en campanas politicas, en candidatos y, por
ende, en decisiones gubernamentales y estatales, en
benellcio de sus intereses econémicos y politicos.

De otra parte, el poder de los partidos tradicionales
en Colombia ha estado marcado, desde sus inicios, por
los intereses y actividades de sus gestores. Su estruc-
turacion como partidos se reporta desde mediados del
siglo XIX donde precisamente dos sectores fuertes de
la poblacion colombiana se disputaba el poder; de un
lado los terratenientes y esclavistas del sur del pais y
por el otro, la burguesia comerciante de Cartagenay
otros centros, los cuales ante la imposibilidad de some-
ter al otro establecieron una alianza a nivel de Estado,
donde los terratenientes lograron la preservacion del
status quo y el sector comerciante, el libre comercio,
especialmente con Inglaterra.

El auge de los comerciantes los vuelve un grupo pode-
roso con importante participacion en el Estado, pero
como no tenia su control, proponen entonces grandes
reformas y cambios a través de leyes de caracter gene-
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ral, algunas de las cuales son bien vistas por los terrate-
nientes, otras que fueron rechazadas de tajo por afectar
directamente sus intereses particulares.

Es en esta puja y lucha por el control del Estado, en
benelcio de sus intereses de grupo, después de la gue-
rra de independencia, donde se encuentra la principal
causa del origen de los partidos politicos tradicionales
en nuestro pais (liberales y conservadores), y que aun
hoy siguen polarizados en sus intereses comoen su lucha
por el control y manejo del pais, condicion en la que los
medios de comunicacion e informacion siguen siendo
una herramienta efectiva.

Fabio Alberto Gil Bolivar (1992), ubica claramente la
propiedad de los medios radiales, desde sus inicios en
los duenios de la industria de los afios 60y subsiguientes,
los cuales estaban en estrecha relacion con los partidos
tradicionalesy, por ende, del poder.

Esta interrelacion e injerencia entre propiedad, par-
tidos politicos y medios de comunicacion, ha llevado
a la radio a desempenar el papel que sus anunciantes
o propietarios requerian para satisfacer sus intereses
politicos o econémicos, incluso, adaptaron su estruc-

turainterna, de forma coherente y consecuente con las
politicas del capitalismo industrial.

Esta concentracion de la propiedad de los medios, esun
relejo del manejo bipartidista en la sociedad colombia-
na. (Gil Bolivar, 1992).

De esta forma y en este contexto se establece una re-
lacion entre “concentracion de la propiedad con poder
politico, hegemonias informativas con participacion
en los medios” (Rey, German, 1998) y, obviamente, la
relacion con el mercado.

EVOLUCION DE LA
PROPIEDAD DE LOS MEDIOS
Para hablar sobre la evolucion de la propiedad de la
radio, no es posible hacerlo desde una sola dptica nien
forma aislada, es necesario hacerlo ligado al contexto
socioeconémico del momento.

Este fendmeno radiofonico que surge en Colombia, casi
que paralelo a su aplicacion de politicas capitalistas,
mejora ostensiblemente su mercado, irdnicamente,
gracias al bloqueo economico generado por la crisis
mundial de 1929, pues nuestro pais se ve obligado a
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convertirse en productor y con ello llega la penetra-
cion de capitales extranjeros para ¥nanciar las nuevas
industrias productoras, situacion que genera la proleta-
rizacion del campesinado emigrante de los campos a las
grandes ciudades en busca de mejores oportunidades,
muchos de ellos con una mejoria en su poder adquisitivo
y con ello dan origen a cierta clase media, surgen en
consecuencia los movimientos sindicales, como orga-
nismos de defensa de los trabajadores, lo que agudiza
los conXictos sociales.

En este contexto surgen entonces como protagonistas la
radioy laindustria, con desarrollos y beneXcios mutuos
eintegrales, quedando claro el potencial publicitariode
la radio en laKnanciacion de empresas y proyectos; po-
tencial que fue rati¥cado con la participacion de la radio
en el con®icto bélico con el Pert, en 1932, permitiendo
contactos entre las fuerzas armadas y el gobierno.

La consolidacion de la industria y el comercio, como
actividades rentables, gracias a la publicidad radial,
impulsa a los empresarios a comprar y montar sus pro-
pias estaciones radiales y la misma radio se organiza
con criterios empresariales, registrandose allnal de la
década de los 40, la existencia de 50 emisoras de radio
dedicadas casi que exclusivamente a la publicidad.

Su tecniflcacion y variedad estratégica en su programa-
cion, y mercadeo de sus productos, sonla preocupacion
de los duenios de las emisoras, a partir de la asignacion,
por parte del Estado, en su condicion de propietario del
espectro electromagnético, de frecuencias que permi-
ten su instalacion permanente.

Se gesta entonces la formacion de las cadenas radiales,
y con ello la creacidon de los monopolios, y las trans-
misiones en cadena que les permite producir a menos
costos con lamisma calidad, manteniendo su autonomia
y, obviamente su propiedad.

Surgen, casi simultaneos, las cadenas Caracol, RCNysu
emisora base Nueva Granada, lo cual genera una com-
petencia tanto en la publicidad como en los mercados,
la cual se acentua con el nacimiento del Circuito Tode-
lar de Colombia, creando grandes diXcultades para las
pequefias emisoras que estan por fuera de las alianzas,
pues éstas son fuentes de altos ingresos y de ventajas
politicas a sus propietarios, entre los que se cuentan:
Enrique y Roberto Ramirez Gaviria, gestores de la Radio
Cadena Nacional RCN radio, en 1949; a partir de 1973
ingreso el grupo economico liderado por el industrial y
ex senador del partido conservador, Carlos Ardila Lulle.
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La Cadena Radial Colombiana - CARACOL, controlada
desde 1986, por el grupo econémico de la familia Santo
Domingo mediante la adquisicion de un paquete de ac-
ciones que unidas con las que ya poseian sumaban el 50%
del total de la sociedad, el resto lo controlaban peque-
Aos accionistas entre ellos las familias del ex presidente
Alfonso Lopez Michelsen y de Fernando Londofio Henao.
Esta cadena hoy es propiedad del grupo espanol PRISA
por compra que le hiciera a la Familia Santo Domingo.

CircuitoTODELAR, empresafamiliardelos TobondelaRoche.

COLMUNDO Radio, Miguel Angel y Gilberto José Rodri-
guez Orejuela, fueron sus primeros duefios. Su pro-
piedad esta hoy en manos de una entidad de caracter
ecumeénico cuyo objetivo es “potenciar el desarrollo
espiritual y social del individuo y la comunidad”. Ade-
mas de estas cadenas, existen otras de menor cobertu-
ra como: Cadena Super de la familia Pava Camelo, de
Kliacion conservadora.

La Organizacion Radial Olimpica, de la familia Char Ab-
dala, barranquilleros deHliacion Liberal.

En este escenario, el 48,8% de las emisoras estan con-
troladas por grandes empresas. El porcentaje restante,
parte esta en manos de radiodifusores particulares, y el
4,2% es utilizado por el Estado para labores educativas a
través de radio y television de Colombia (RTVC).



La concentracion de la propiedad de los medios no se
quedo estatica, necesito moverse al ritmo y demanda
de la humanidad, movimientos con etapas de receso,
de evoluciones lentas unos y aceleradas otros.

Desde esta dptica y en el contexto actual, el concepto
de propiedad adquiere una trascendencia mas alla de
las fronteras de su permanencia y consistencia y una
dimension diferente de su sentido, generado por los
avances y diversi¥cacion de la tecnologia en los medios
masivos y, muy especialmente, por las nuevas formas
de alianzas que se gestan para generar una oferta ma-
siflcada y diversi¥lcada, situacion que obedece igual-
mente a propositos estratégicos (integracion con otras
areas de negocios), posibilidades de expansion, (nuevos
contextos-territorios geograllcos), nuevas y ellcientes
sinergias, (complemento-innovacién), racionalizacion
de costos, utilizacidn ellciente de la infraestructura,
entre otros.

Pero esta nueva reorientacion de los propositos, no
implica ni mucho menos la desaparicion de los grupos
propietarios de los medios, sélo que ahora comparten
esa propiedad con nuevos inversionistas.

MEDIOS, CIUDADANIA ,
Y PARTICIPACION

Tres realidades enmarcan el contexto en el que se de-

sarrolla la relacion medios y ciudadania (Rey, 1998):

Contexto mediatico: Los medios de informacion y co-
municacion constituyen nuestro entorno natural, son
instrumentos que expresan el campo de la ciudadania,
a través de ellos se aprenden formas de realizacion de
libertades, igualdades y calidad de vida que no se co-
nocian, y esto parece dificilmente reversible, es decir,
que la mayor parte de lo que sabemos y experimenta-
mos en cuanto a deseos, aspiraciones, valoraciones,
emociones, esta relacionado con y “mediatizado” por
los medios de comunicacion e informacion.

El campo tecnoldgico: El desarrollo tecnoldgico en este
campo tiende a superar todos los campos que podriamos
llamar “sociales” en los que convergen lainteraccion di-
recta de personas, el compartir, intercambiar, la puesta
enescena de valores y principios propios del ser humano
ensu relacion directa con el otro, son igualmente accio-
nes, actitudes y comportamientos que pueden ser con-
troladores de diversas formas de poder y en ese control
de poder son asuvezinstrumentos para que se ejerzala
ciudadania en diversos campos, a través de lacritica, el
comentario, el disenso, el consenso, la denuncia, etc.

Medios-mercado global: En torno a los medios se cons-
tituyen grandes empresas transnacionalizadas que
controlan diversos tipos de medios y que convierten
la experiencia en un mercado tan global como es el
mercado economico. El fendmeno de globalizacion y
transnacionalizacion es, asi, comunicacional y cultural,
alavez que economico. Dicho de otra manera, pasamos
de un mundo geopolitico a un mundo geoecondmicoYy,
sobre todo, geocultural, donde el poder se tendera a
delnir menos por el control del espacio territorial que
por el del espacio comunicacional.

Pero, el aspecto ambivalente de esta dimension es que
los medios pueden sustituir en forma ilusoria los cam-
pos de ciudadania a los que no se tiene acceso: pues
una modernidad identi¥cada con los medios emisores,
se constituyen en sustitutos de proyectos centrales de
sentido de la vida individual y colectiva. Nos venden
ilusiones, utopias.

En este escenario, entonces es necesario revisar la
relacion entre medios de comunicacion y ciudadania,
relacion ésta en la que la participacion fue y es hoy la
palabraclave, donde loindividual, lo colectivo, la dife-
renciay la propuesta inspiren respeto, reconocimientoy
valoracion, y es aqui donde los medios masivos, juegan
su papel protagonico “donde se evidencie una relacion
comunicativa horizontal” (PedrosaA. Bernal G. Martha,
1997).
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Al respecto, Mario Kaplun, invitado por Martha Bernal
y Amparo Pedroza, tiene serios reparos al concepto de
“participacion” de los esquemas tradicionales de co-
municacion, que considera una carta, una llamada de
un ciudadano como “participacion”, entre otras cosas,
coincido con ellas, jbastante pobre! y al respecto dice
que este concepto y forma de pensar la participacion
del ciudadano ante los medios de comunicacion, “sélo
sirven para tranquilizar la conciencia de los tedricos y
los propietarios de las radioemisoras, y para justi¥car
la universalidad del célebre esquema del feedback”
(Pedrosa A. Bernal G. Martha, 1997)

La participacion en estos espacios:

Implica una relacion entre individuos que son conscien-
tes de sus actos y que, comparten determinadas metas
de conducta y accion. Para que sea e¥caz y auténtica,
esta relacion necesita planearse como entre iguales, sin
admitir diferencias de preparacion formal o académi-
ca, prestigio, antigiiedad o jerarquia, porque quedan
equilibrados por el factor del propdsito comun o teo-
légico (Fals, Borda, 1987).

Y cuando hablamos de radio, ciudadania y participa-
cion, no podemos dejar de lado los intereses de los ac-
toresinvolucrados en estos conceptos, y sus diferentes
formas de hacer radio, las cuales obviamente deben
responder a las expectativas y necesidades de tipo
politico, cultural y econdmico de los actores; formas
que desde sus inicios marcaron una linea de accion, de
acuerdo a quienes las poseian, la cual permite identiX-
car su caracter y objetivos.

Ciudadania y participacion son dos conceptos cuyarela-
cion se puede hacer efectiva en la nocion de democracia
social, lacual implica obviamente la ausencia o supera-
cion de la exclusion de cualquier indole.

El eje ciudadania - exclusion se constituye en uno de
los elementos de la accion colectiva, en el contexto
de democratizacion operado en la Region (Garreton,
2002), pues los excluidos de hoy son el grupo amorfo
que en concepto de los que estan “dentro” son masa
sobrante, por tanto no incluidos ni tenidos en cuenta
en ningun proyecto que busque su reivindicacion como
ciudadanos y por ende la transformacion de la sociedad.

Ciudadania entonces signillca pensar en conjunto, en la
exigencia de los derechos de todos los ciudadanos, sin
distingo alguno, y pensar en el ciudadano no solo como
sujeto portador de derechos sino, y principalmente, un
sujeto participe de la construccion y conquista de esos
derechos. (Cdrdoba, Maria Liliana, 2007).

La practica ciudadana es, de este modo, una practica
social con efectos politicos, lo cual demanda replantear
algunos mecanismos tradicionales, de exigencias gru-
pales, excluyentes (Figueroa, 2001).

Construir ciudadania entonces es una responsabilidad
tanto del Estado como de la sociedad en general con
politicas y practicas coherentes con el ideal democra-
tico (Sojo, 2002), donde se garantice no sélo el recono-
cimiento de los derechos sino su aplicacion efectiva,
se trata de promover y apoyar la no discriminacion y el
respeto a la diversidad (Hopenhayn, 2001).
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En este cometido, es funcion social de los medios en
general y de la radio como medio de informacion y co-
municacion, en particular, hacer valer el hecho de que:

Lasociedad civil puede y debe ejercer la libertad de ex-
presiona través de medios de comunicacion propios que
le denvoz e imagen publicas y le permitan ser sujeto de
su propio desarrollo (Declaracion de Radios apasionados
y televisionarios, Quito, 1995).

EVOLUCION DE LA )
CIUDADANIA

En Colombia, la Constitucion de 1991 y la politica de
descentralizacion impulsada en 1986 generaron cam-
bios vitales que consolidaron la democracia, especial-
mente en los municipios, donde se buscaba generar
altos niveles de participacidn de los ciudadanos, reto
dificil y a largo plazo.

Bajo estos criterios de participacion, la radio procurara
darle voz al ciudadano enmudecido que como causa o
consecuencia, asume actitudes propias de las culturas
dominantes interiorizadas en cada individuo: conformi-
dad, resignacion e individualismo.

Es necesario entonces tener claro que los medios de
comunicacion y por ende la radio tienen, entre otros,
el deber de educar y formar de manera integral a sus
ciudadanos, procurandoles las herramientas para una

mayor conciencia civica, criticay participativa, que les
permita repensar y replantear la ciudad que necesitan
las sociedades de hoy y las venideras.

En este proposito la calidad, veracidad y oportunidad de
lainformacidn es un factor clave para la participacion
de actores sociales consolidados

Hoy, el evolucionado sentido de propiedad ya no es mo-
tivo de preocupacion, como si lo es suregulacion frente
a su movilidad, pues ello implica una rigurosidad res-
pecto a su uso y manejo, pero también unaKexibilidad
frente a su acceso con oportunidades para las propues-
tasintegrales de nuevos actores que buscan redelnir la
relacion e interaccion de los medios como herramientas
sociopoliticas, con la ciudadania.

Alianzas y fusiones, en otrora posibles para élites fami-
liares deMnidas, actualmente se gestan y reproducen
rapidamente, buscando la complementariedad inno-
vadora, tecnoldgica y®nanciera, antes que los vinculos
de allnidad, que permitan satisfacer integralmente la
demanda ciudadana.

Hoy, las relaciones economicas alrededor de los medios
se tornan fugaces, como fugaces pero efectivas deben
ser las fusiones ante la diversi¥lcacion y Hexibilidad del
mercado infuenciado grandemente por las innovacio-
nes tecnoldgicas. Actividades éstasy avances que estan
en estrecha relacion con las comunicaciones, pues,
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Hoy no existe prdcticamente ning(in bien o servicio, ya
sea que pertenezca a los estdndares del consumo mds
elitizado o al mds deprivadoy restringido que no tenga
que ver con las comunicaciones. (Rey, 1999)

Solo que las ventajas son desiguales para los que ofertan
como para los que demandan.

La relacion con los usuarios del servicio radiofénico,
igualmente, ha cambiado; hoy encontramos una audien-
cia, que si bien no es propietaria de la infraestructura
del medio, silo es del servicioy demanda la satisfaccion
de sus gustos, necesidades y preferencias con calidad,
cantidad y variedad.

Igualmente, y a través de organizaciones y movimien-
tos de diversa indole, conformados especialmente por
jovenes, se busca democratizar el acceso a los medios
a través de la revision de las normas juridicas yKscales
que se orienten hacia el control del monopolio y laKe-
xibilizacion ante las demandas populares.

Asi las cosas, y entendiendo las realidades y contextos
en que se genero y viene evolucionando la propiedad de
los medios, es muy dificil que este conceptonovengay
no esté cargado de sesgos, especialmente ideologicos
y por tanto subjetivos, pero que es necesario aclarar
por cuanto no se puede atribuir de manera absoluta la
construccion histérica de la sociedad, a través de los
medios, por parte de los duefios del poder econdmicoy
politico, desconociendo la dialéctica de las sociedades
Yy, en consecuencia, los reacomodamientos tanto del
mismo poder como de las comunidades.
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MIRADA REGIONAL

Esta pequena radiografia de la radio a nivel nacional,
no es ajena en su comportamiento, relativamente, en
el nivel regional y concretamente en la ciudad de Po-
payan, donde encontramos la presencia de los grandes
de la radio a través de emisoras y espacios que brindan
a los ciudadanos las noticias nacionales que aun estan
sujetas al criterioy manejo de la gran cadena, asi como
otras regionales con algo de amplitud y autonomia, es-
pecialmente frente a sus programaciones deportivas,
musicales, opinion, farandula, entre otros.

Una de las pocas emisoras, por no decir la Unica, (Va-
lencia, Gustavo, 2010), uno de los miembros de la fa-
milia Valencia Ayala, actual y Unica propietaria de la
Voz de Belalcazar, que ha dado ejemplo de autonomia
e independencia, hace presencia desde el afo de 1938
en esta ciudad, es la Voz de Belalcazar. Fue fundada
por la sefiora Mercedes Mosquera de Valencia, mujer
prestante de esta ilustre comunidad, quien no tenia
otra intencidn que procurar un espacio para difundir sus
inquietudes y lograr adeptos a su centro literario. Hoy
contindan siendo voceros de la comunidad y defensores
de los intereses colectivos y publicos.

Diez afos mas tarde, hacia 1948, el sefior Carlos Hernan-
doHormaza Barragan, deHliacidn conservadora, funda
laRadio Colonial, la cual controla durante aproximada-
mente quince afos, al cabo de los cuales la transilere
en venta al sefior Luis Burckard Caicedo, comerciante
de la ciudad de Palmira (Valle), donde su familia era
propietaria de otras emisoras.




Ciudadania y Propiedad de los Medios de Comunicacion. - La Radio -

Hacia el afo de 1972, la Radio Colonial es vendida a la
organizacionArdila Lulle, quien la controla actualmente
y es conocida como la Estacion Basica de RCN.

El médico payanés Cesar Obando Velasco, deNliacion
liberal, tramita la licencia para la creacién y funcio-
namiento de la Radio Popayan e inmediatamente la
negocia con Caracol, y actualmente se conoce como
la Estacion Basica de la cadena Caracol, en la cual se
encuentra Radio Oxigeno, cuya licencia es propiedad de
la sefora Olga Lucia Mosquera Paz, hija del ex senador
y ex presidente Victor Mosquera Chaux y Cecilia Paz de
Mosquera, familia de reconocida trayectoria politica a
nivel regional y nacional, deRliacion liberal.

La sefiora Mosquera Paz le alquilé la frecuencia a la
cadena Caracol (FM), quien en la actualidad tiene el
control de la misma.

En 1986 el representante a la Camara por el partido
Liberal Aurelio Iragorri Hormaza, tramita ante el Mi-
nisterio de Comunicaciones la licencia de radio en AM,
de la emisora Ondas del Puracé la cual le es otorgada
a pesar de que Popayan ya contaba con tres emisoras
y una poblacidon aproximada de 100.000 habitantes, y
el estatuto de radio vigente en la fecha, consideraba la
existencia de una emisora por cada 50.000 habitantes.
Luego de cuatro anos de funcionamiento, Ondas del
Puracé entra en crisis y se tramita su venta a Humberto
Pava Camelo, delliacion conservadora, quien le cambia
de razén social y comienza a llamarse Radio Super Popa-
yan, como se conoce hoy, cuando se encuentra alquilada
y administrada por el sefior Eliécer Ledn Valbuena.

Paralelo a la anterior fecha y situacion, surge la emisora
Ecos del Paletara en AM, cuya licencia fue gestionada
por el dirigente conservador Carlos Zambrano Ulloa,
tramite que fue similar en su irregularidad al de Ondas
del Puracé, eincluso con unacrisis analoga, razon por la
cual, Bnalmente es vendida al sefior Camilo Valencia Gil,
comerciante y caballista del municipio de Santander de
Quilichao (Cauca), y su epicentro de negocios esta en la
ciudad de Cali (Valle).

En sus inicios esta emisora es aXliada al sistema radial
de caracter regional y posteriormente es entregada en
arriendo a la organizacion radial Red Sonora, que tiene
sede principal en la ciudad de Cali y hoy se conoce
como la Caucana Mil 40. Igualmente, hacen presencia
en esta ciudad otras emisoras en frecuencia modulada,
tales como:

« LaMega, propiedad de RCN (de la Familia Ardila Lulle)
« Radio Tropicana, propiedad de Caracol (de la Familia

Santo Domingo)
» Emisora Cultural de la Universidad del Cauca, propie-
dad de la Universidad del Cauca.

La anterior radiografia regional nos deja ver claramente
el rellejo de la situacion nacional respecto de la situa-
cion de la radio, su propiedad y por ende su incidencia
en su funcionamiento y programacion.

Un ejercicio académico realizado por los estudiantes de
quinto semestre de comunicacidn social del UNICOMFA-
CAUCApresentado en el 2009, les permitid investigar si
la radio local genera espacios de opinién publica, y en
sus conclusiones plantearon que:

» Los medios locales no generan espacios efectivos de
participacion

» Los contenidos son superciales

« El mercado marca la pauta de programacion

Esta situacion aunada al no cumplimiento por parte de
los medios del papel que le corresponde, ya sea por
presiones de tipo econémico o politico, reduciendo su
trabajoalasimple informacidny asu rapido tratamien-
to para ser consumida, han relegado laindependenciay
capacidad de construccion social de los medios masivos.
El servicio de los medios de comunicacion es de los ciu-
dadanosy en él debe brindarseles no sélo la posibilidad,
sino el derecho de participacion, pues éste es el sentido
maximo de la comunicacion (Miradas, 2009).

“Reconi¥rmemos nuestro proposito de no cesar hasta
que a nuestras comunicaciones les llegue la hora de
la Democracia, de la Utilidad Social y de la Calidad”
(Pascuali, 2007).

CONCLUSIONES

Este breve recorrido por la historia y propiedad de los
medios de comunicaciones, tanto nacionales como
seccionales, nos permiten el atrevimiento de algunas
conclusiones y rellexiones retrospectivas:

Si bien la propiedad de los medios de comunicacion, en
sus inicios estuvo marcada por la concentracion, esta
no fue estatica, ha tenido y seguira en un proceso de
transformacion acorde con las transformaciones socia-
les y adelantos tecnolégicos.

Los medios de comunicacion para que cumplan su ob-
jetivo de servicio publico, requieren de una ciudadania
que dimensione y se apropie de su importancia como
herramienta esencial en el desarrolloy fortalecimiento

de la sociedad.
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Se requiere una radio que hable de aqui y de alla, de
unos y otros, desde distintas opticas, de diversidad, con
una oferta amplia, para responder, escuchar, aprender,
participar, comunicar e informar.

Lopez Vigil (2008) propone:

Elevar la calidad de las emisoras hasta convertirlas en
competitivas con las comerciales, ampliar el alcance del
publico hasta entrar de lleno en lo masivo, modernizar
los programas para tornarlos mas acordes con la cultu-
ra masiva y con las demandas actuales de las grandes
audiencias juveniles.

“Poner la radio al servicio de la comunidad, es posible
v merece lapena”. (2008)

BIBLIOGRAFIA

Alvarez, Timoteo. (1987). es us, Historia y modelos
de la Comunicacidn en el siglo XX. El nuevo orden in-
formativo, Ariel Comunicacion, Barcelona. Citado por
Gil, Bolivar Fabio Alberto. “In¥uencia politica y poder
econdmico de los medios de comunicacion: las cadenas
radiofonicas colombianas”. Numero 23, 24.

96

Bernal Gutiérrez, Martha y Pedroza Urueta, Amparo
(1997). LARADIO, un arco iris donde la participacion es
la esencia de los colores. Facultad de Ciencias Sociales
y Humanas de UNISUR. Santa Fe de Bogota.

Cordoba, Maria Liliana. (2007). Democracia comuni-
cativa: nuevas formas para la intervencion ciudadana.
Anagramas. Universidad de Medellin. Facultad de Co-
municacion y Relaciones Corporativas.

Declaracion de Radio apasionados y Tele visionarios.
(1995). Quito.

Pascuali, Antonio, (2007). El Nacional/Papel Literario,
Caracas.

Garreton, M. (2002). La transformacion de la accién
colectiva en América Latina. En Revista de la CEPAL No.
76, Chile.

Gil Bolivar, Fabio Alberto. (1992). “In¥uencia politica
y poder econdmico de los medios de comunicacion: las
cadenas radiofdnicas colombianas”. NUmero 23, 24.
Afers Internacionals, Barcelona, Espanfia.

Lopez Vigil, José Ignacio. (2008). Escritor y radialista
cubano. Fundador de la Asociacion Mundial de Radios
Comunitarias.

Miradas. (2009). Revista de la Facultad de Comunica-
cion Social para la Paz. Vol. 4 N°1, Vol.4 Enero-Junio.
Universidad Santo Tomas. Bogota.

Rey, German. (1999). Balsas y medusas. Desubicar la
propiedad - La movilidad de los medios de comunica-
cion. Fescol-Cerec. Bogota.

(1998). Balsas y medusas. Visibilidad
comunicativa y narrativas politicas. Fescol - Fundacion
Socral - Cerec. Santa fe de Bogota.

Sojo, C. (2002). La nocién de ciudadania en el debate
latinoamericano. En Revista de la CEPAL No. 76. Chile.

ValenciaAyala, Gustavo A. (2010). Abogado Periodis-
ta, Gerente Emisora Voz de Belalcazar, Director Sistema
Informativo de la Cadena Todelar en el departamento
del Cauca. Entrevista personal.

Fals Borda, Orlando. (1987) Democracia y participa-
cion. Ponencias presentadas al seminario nacional sobre
Participacion comunitaria.



